Учебный план
дополнительного профессионального образования по образовательной программе профессиональной переподготовки «Маркетинг, управление продажами, связями с общественностью и рекламной деятельностью» в объёме 260 академических часов

	N
	Дисциплины (модули)
	Часы

	1
	Основы маркетинга
	32

	2
	Методы маркетинговых исследований
	32

	3
	Планирование маркетинга
	32

	4
	Товарная политика
	32

	5
	Управление сбытом
	32

	6
	Организация продаж
	32

	7
	Стратегия, планирование, прогнозирование продаж
	32

	8
	Итоговая аттестация
	8
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